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Kagu-Eesti mainekava
● KES? Kagu-Eesti maine tegevuskava koostamise algatasid ühiselt 

Võru, Põlva ja Valga maakondlikud arendusorganisatsioonid. 
● EESMÄRK. Läbi tulemusliku ja efektiivse mainekujundustegevuse 

suurendada Kagu-Eesti kui elukoha atraktiivsust.
● PEAMISED SUUNAD:

1. Puhketurism (Valgamaa)
2. Kaugtöökeskused (Põlvamaa)
3. Investeeringute kaasamine (Võrumaa)

● PERIOOD:
○ Programmi toel viidi 2019. aasta suvel Kagu-Eestis läbi rahulolu uuring, et millised on 

probleemid elanike seisukohast vaadatuna ja kuidas olukorda lahendama asuda.
○ Programmi tegevused on alanud 2020. aasta alguses.
○ Käesoleva perioodi programmi lõpp on 31. detsember 2023.



2 põhisuunda 2023. aastaks

● Madalhooaeg
● Läti turg



Piirkonna tooteid, sihtkohti ja põnevaid 
inimesi videote loomine
https://www.youtube.com/watch?v=zWvLLfMvhC4

Videod oli loodud ja näidatud Otepää Talveöölaulupeo ajal TV3 
otseülekanne ajal. VIII Otepää Talveöölaulupidu saab järelvaadata TV3 
Playst: https://play.tv3.ee/series/viii-otepaa-talveoolaulupidu,serial-
5138995/viii-otepaa-talveoolaulupidu,episode-
5138997?fbclid=IwAR21iDq4Db3xdYukMZCo7kzR9JZD984V-
Lu8zq2AOkvXBgxoafJhULTdrWk

https://www.youtube.com/watch?v=zWvLLfMvhC4
https://play.tv3.ee/series/viii-otepaa-talveoolaulupidu,serial-5138995/viii-otepaa-talveoolaulupidu,episode-5138997?fbclid=IwAR21iDq4Db3xdYukMZCo7kzR9JZD984V-Lu8zq2AOkvXBgxoafJhULTdrWk
https://play.tv3.ee/series/viii-otepaa-talveoolaulupidu,serial-5138995/viii-otepaa-talveoolaulupidu,episode-5138997?fbclid=IwAR21iDq4Db3xdYukMZCo7kzR9JZD984V-Lu8zq2AOkvXBgxoafJhULTdrWk
https://play.tv3.ee/series/viii-otepaa-talveoolaulupidu,serial-5138995/viii-otepaa-talveoolaulupidu,episode-5138997?fbclid=IwAR21iDq4Db3xdYukMZCo7kzR9JZD984V-Lu8zq2AOkvXBgxoafJhULTdrWk
https://play.tv3.ee/series/viii-otepaa-talveoolaulupidu,serial-5138995/viii-otepaa-talveoolaulupidu,episode-5138997?fbclid=IwAR21iDq4Db3xdYukMZCo7kzR9JZD984V-Lu8zq2AOkvXBgxoafJhULTdrWk


Piirkonna turundus filmitootjatele

Tartu Filmifond

https://www.tartufilmfund.ee/et/

https://www.tartufilmfund.ee/et/


Kagu-Eesti piirkonna turundamine Läti turul

● Sotsiaalmeedia kanalite iga päevane haldus lä5 keeles. 

FB: @AtklājDienvidigauniju. 1,6 k likes          2,9 k likes

1,8 k 
followers          3,4 k followers

IG: @dienvidigaunija. 





PR kohalikes ja üleriigilistes väljaannetes, 
edulood, piirkonna tutvustus

3 lühikest videoklippi 3 erineval teemal:

1. LÕÕGASTUSED
2. MEELELAHUTUSPAIGAD
3. TOIDU- JA JOOGIKOHAD

EesO ja läO keeles.

https://www.youtube.com/watch?v=wDzc4ApvGJE
https://www.youtube.com/watch?v=STLKmpTJe_0
https://www.youtube.com/watch?v=-IvAKx5Vrqw
https://www.youtube.com/watch?v=95_3j2ttfY8


● Klippide levitamine Eesti ja Läti auditooriumile (kanalite katvus
sotsiaalmeedia: Youtube, Facebook, Instagram);

● Mandumisleht;
● Kampaania kahes laines (oktoobri koolivaheaeg, kordus novembris 20.11-

03.12).
● Tervikkampaania impressions Eestis ja Lätis kahe kampaaniaosa peale

mitte vähem kui 1 miljon.





Kampaania näidised – Facebook, Instagram (est+ lat)



Kampaania näidised – YouTube (est+ lat)



I laine tulemused
Videokampaania Facebookis ja YouTube’s kogus kokku 655 528
reklaami näitamist ja 5 535 klikki videotel.

Video vaatamisi YouTube’s oli 71 574. Kõik estimeeritud
tulemused said ületatud. Huvi kampaania vastu oli suur, eriti
näitab seda kõrge CTR määr kõikidel Facebooki videotel -
keskmine on 1,43%.

Siit saab järeldada, et tabasime hästi sihtrühma ning jõudsime
reklaamidega inimesteni kes soovisid klikkides jõuda rohkema
infoni maandumislehel.



Enim klikkisid Facebookis eestlaste hulgas naised vanuses 55+ ja 
lätlaste hulgas naised vanuses 55-64. 

Meeste seas oli huvi kõrgem eestlaste puhul lõõgastuste videol 
ja lätlaste puhul meelelahutuse videol.

YouTube’i videoid vaatasid eestlaste hulgas enim 55-64 a 
naised, neile järgnesid 55-64 a mehed. 

Lõpuni vaatas video keskmiselt 20% vaatajatest (nii est kui lat). 

Kõige enam vaadata lõpuni video Lõõgastused (est+lat), kõige 
vähem meelelahutus(lat) ja toit (est).





II laine tulemused
Kagu-EesDt tutvustav videokampaania II laine Facebookis ja YouTube’s kogus kokku 
885 106 reklaami näitamist ja 5 052 klikki videotel. Video vaatamisi YouTube’s oli 
92 601.

Kõik esDmeeritud tulemused said ületatud v.a. Facebook EST sihtrühmas, seal 
saime 1500 kliki asmel veidi vähem ehk 1473.

Keskmine klikimäär kampaaniatel Facebookis oli 0,94%, võrreldes eelmise korraga 
madalam (siis oli 1,43%), aga üldiselt väga hea tulemus. Tabasime häsD sihtrühma 
ning jõudsime reklaamidega inimesteni kes soovisid klikkides jõuda rohkema infoni 
maandumislehel.



Enim klikkisid Facebookis eestlaste hulgas naised vanuses 65+ ja
lätlaste hulgas naised vanuses 55-64. Meeste seas oli huvi taaskord
kõrgem eestlaste puhul lõõgastuste videol ja lätlaste puhul
meelelahutuse videol.

YouTube’i videoid vaatasid eestlaste hulgas enim 55-64 a naised, neile
järgnesid 55-64 a mehed. Lätlaste seas olid suurimad vaatajad 55-64
naised.

Lõpuni vaatas video keskmiselt 19% vaatajatest est ja 18% lat.
Eelmisel korral olid need numbrid mõlemal sihtrühmal 20%.

Kõige enam vaadata lõpuni video lätlaste puhul Toit ja eestlaste puhul
Meelelahutus.





Piirkonna turundamine turismimessidel 
ehk. Tourest 2024



Aitäh!


