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Kagu-Eesti mainekava

KES? Kagu-Eesti maine tegevuskava koostamise algatasid thiselt
Voru, Polva ja Valga maakondlikud arendusorganisatsioonid.
e EESMARK. Labi tulemusliku ja efektiivse mainekujundustegevuse
suurendada Kagu-Eesti kui elukoha atraktiivsust.
e PEAMISED SUUNAD:
1. Puhketurism (Valgamaa)
2. Kaugtookeskused (Po6lvamaa)
3. Investeeringute kaasamine (Vorumaa)
e PERIOOD:

O  Programmi toel viidi 2019. aasta suvel Kagu-Eestis labi rahulolu uuring, et millised on
probleemid elanike seisukohast vaadatuna ja kuidas olukorda lahendama asuda.

O  Programmi tegevused on alanud 2020. aasta alguses.

O Kaesoleva perioodi programmi 16pp on 31. detsember 2023.




2 pohisuunda 2023. aastaks

e Madalhooaeg
e Latiturg




Piirkonna tooteid, sihtkohti ja ponevaid
inimesi videote loomine

https://www.youtube.com/watch?v=zWvLLfMvhC4

Videod oli loodud ja naidatud Otepaa Talvedolaulupeo ajal TV3
otselilekanne ajal. VIl Otepaa Talvedolaulupidu saab jarelvaadata TV3
Playst: https://play.tv3.ee/series/viii-otepaa-talveoolaulupidu,serial-
5138995 /viii-otepaa-talveoolaulupidu,episode-
5138997?fbclid=IwAR21iDgq4Db3xdYukMZCo7kzR9JZD984V-
Lu8zq2A0kvXBgxoafJhULTdrWk



https://www.youtube.com/watch?v=zWvLLfMvhC4
https://play.tv3.ee/series/viii-otepaa-talveoolaulupidu,serial-5138995/viii-otepaa-talveoolaulupidu,episode-5138997?fbclid=IwAR21iDq4Db3xdYukMZCo7kzR9JZD984V-Lu8zq2AOkvXBgxoafJhULTdrWk
https://play.tv3.ee/series/viii-otepaa-talveoolaulupidu,serial-5138995/viii-otepaa-talveoolaulupidu,episode-5138997?fbclid=IwAR21iDq4Db3xdYukMZCo7kzR9JZD984V-Lu8zq2AOkvXBgxoafJhULTdrWk
https://play.tv3.ee/series/viii-otepaa-talveoolaulupidu,serial-5138995/viii-otepaa-talveoolaulupidu,episode-5138997?fbclid=IwAR21iDq4Db3xdYukMZCo7kzR9JZD984V-Lu8zq2AOkvXBgxoafJhULTdrWk
https://play.tv3.ee/series/viii-otepaa-talveoolaulupidu,serial-5138995/viii-otepaa-talveoolaulupidu,episode-5138997?fbclid=IwAR21iDq4Db3xdYukMZCo7kzR9JZD984V-Lu8zq2AOkvXBgxoafJhULTdrWk

Piirkonna turundus filmitootjatele

Tartu Filmifond

https://www.tartufilmfund.ee/et/



https://www.tartufilmfund.ee/et/

Kagu-Eesti piirkonna turundamine Lati turul

e Sotsiaalmeedia kanalite iga paevane haldus lati keeles.
FB: @AtklajDienvidigauniju. 1,6 k likes => 2,9 k likes
— 1,8 k

followers 3,4 k followers

IG: @dienvidigaunija.
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About

Atklaj Dienvidigauniju

2.9K likes - 3.4K followers

Mentions Reviews Followers Photos

More +

dienvidigaunija Following v/ Message  *Q

214 posts 277 followers 691 following

Dienvidigaunija=
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#dienvidigaunija
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PR kohalikes ja uleriigilistes valjaannetes,
edulood, piirkonna tutvustus

3 lGhikest videoklippi 3 erineval teemal:

1. LOOGASTUSED
2. MEELELAHUTUSPAIGAD
3. TOIDU-JA JOOGIKOHAD

Eesti ja lati keeles.



https://www.youtube.com/watch?v=wDzc4ApvGJE
https://www.youtube.com/watch?v=STLKmpTJe_0
https://www.youtube.com/watch?v=-IvAKx5Vrqw
https://www.youtube.com/watch?v=95_3j2ttfY8

® Klippide levitamine Eesti ja Lati auditooriumile (kanalite katvus
sotsiaalmeedia: Youtube, Facebook, Instagram);
Mandumisleht;

® Kampaania kahes laines (oktoobri koolivaheaeg, kordus novembris 20.11-
03.12).

® Tervikkampaania impressions Eestis ja Latis kahe kampaaniaosa peale
mitte vahem kui 1 miljon.
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| laine tulemused

Videokampaania Facebookis ja YouTube’s kogus kokku 655 528
reklaami naitamist ja 5 535 klikki videotel.

Video vaatamisi YouTube’s oli 71 574. Koik estimeeritud
tulemused said Uletatud. Huvi kampaania vastu oli suur, eriti
naitab seda korge CTR maar koikidel Facebooki videotel -
keskmine on 1,43%.

Siit saab jareldada, et tabasime hasti sihtrthma ning joudsime
reklaamidega inimesteni kes soovisid klikkides jouda rohkema
infoni maandumislehel.




Enim klikkisid Facebookis eestlaste hulgas naised vanuses 55+ ja
latlaste hulgas naised vanuses 55-64.

Meeste seas oli huvi korgem eestlaste puhul |I66gastuste videol
ja latlaste puhul meelelahutuse videol.

YouTube'’i videoid vaatasid eestlaste hulgas enim 55-64 a
naised, neile jargnesid 55-64 a mehed.

LOpuni vaatas video keskmiselt 20% vaatajatest (nii est kui lat).

Koige enam vaadata Iopuni video Loogastused (est+lat), kdige
vahem meelelahutus(lat) ja toit (est).




PLANNED DELIVERED
MEDIA LANG. QUANTITY FREQUENCY TMPRESSIONS VIEWS REACH LINK CLICKS CTR

Facebook&Instagram - 100gastused EST 1,7 115 754 66 845 1084 0,94%
Facebook&Instagram - meelelahutus EST 1,8 22 052 12115 321 1,46%
Facebook&Instagram - toit EST 1000 CPC 2,0 49 798 24 631 634 1,27%
Facebook&Instagram - 166gastused LAT 1,9 113 983 61 387 2139 1,88%
Facebook&Instagram - meelelahutus LAT 1,8 27 223 14 971 510 1,87%
Facebook&Instagram - toit LAT 880 CPC 1,7 21 803 12 795 322 1,48%
Kokku Facebook&Instagram 2,3 350 613 154 549 5010 1,43%
YouTube - 166gastused EST 19 022 5 469 31 0,16%
YouTube - meelelahutus EST 1,5 95 823 22 786 95 629 176 0,18%
YouTube - toit EST 27 778 views 27 712 5 420 53 0,19%
YouTube - 166gastused LAT 44 779 12 421 78 0,17%
YouTube - meelelahutus LAT 1,4 82 833 15 943 112 214 145 0,18%
YouTube - toit LAT 24 444 views 34 746 9 535 42 0,12%
Kokku YouTube 2,0 304 915 71574 154 549 525 0,17%

KOIK KOKKU n/a 655 528 71574 n/a 5535 0,84%



Il lLaine tulemused

Kagu-Eestit tutvustav videokampaania Il laine Facebookis ja YouTube’s kogus kokku
885 106 reklaami naitamist ja 5 052 klikki videotel. Video vaatamisi YouTube’s oli
92 601.

Koik estimeeritud tulemused said UGletatud v.a. Facebook EST sihtrihmas, seal
saime 1500 kliki asmel veidi vahem ehk 1473.

Keskmine klikimaar kampaaniatel Facebookis oli 0,94%, vorreldes eelmise korraga
madalam (siis oli 1,43%), aga Uldiselt vaga hea tulemus. Tabasime hasti sihtrihma
ning joudsime reklaamidega inimesteni kes soovisid klikkides jduda rohkema infoni
maandumislehel.



Enim klikkisid Facebookis eestlaste hulgas naised vanuses 65+ ja
|atlaste hulgas naised vanuses 55-64. Meeste seas oli huvi taaskord
korgem eestlaste puhul |60gastuste videol ja Ilatlaste puhul
meelelahutuse videol.

YouTube’i videoid vaatasid eestlaste hulgas enim 55-64 a naised, neile
jargnesid 55-64 a mehed. Latlaste seas olid suurimad vaatajad 55-64
naised.

LOpuni vaatas video keskmiselt 19% vaatajatest est ja 18% lat.
Eelmisel korral olid need numbrid moélemal sihtrihmal 20%.

Kbige enam vaadata |O0puni video latlaste puhul Toit ja eestlaste puhul
Meelelahutus.




DELIVERED

MEDIA LANG. QUANTITY FREQUENCY IMPRESSIONS VIEWS REACH LINK CLICKS CTR

Facebook&Instagram - 160gastused EST 19 94 640 50 570 466 0,49%
Facebook&Instagram - meelelahutus EST 2,4 23 764 8 295 10 036 260 1,09%
Facebook&Instagram - toit EST 1500 CPC 2,6 90 437 31235 35371 747 0,83%
Facebook&Instagram - |66gastused LAT 2,1 195 208 54 569 93 509 2274 1,16%
Facebook&Instagram - meelelahutus LAT 2,0 26 016 6 649 13 034 320 1,23%
Facebook&Instagram - toit LAT 1320 CPC 1,9 19 841 6 691 10 215 179 0,90%
Kokku Facebook&Instagram 2,5 449 906 107 439 178118 4 246 0,94%
YouTube - l166gastused EST 60 799 10 868 103 0,17%
YouTube - meelelahutus EST 1,8 114 671 30 266 138 993 211 0,18%
YouTube - toit EST 41 667 views 74 809 12 331 124 0,17%
YouTube - 166gastused LAT 55 817 10 053 65 0,12%
YouTube - meelelahutus LAT 1,4 41 521 8 303 128 552 178 0,43%
YouTube - toit LAT 36 667 views 87 583 20 780 125 0,14%
Kokku YouTube n/a 435 200 92 601 n/a 806 0,19%
KOIK KOKKU n/a 885 106 200 040 n/a 5052 0,57%
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